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A Clínica Blu é um site novo que tem conquistado autoridade 
gradativamente, porém, deseja escalar em nível mais acelerado 
em sua jornada de conquista de autoridade e relevância na 
SERP.

A marca demonstrou o desejo de obter autoridade equivalente 
com uma concorrente em específico, Ianara Pinho. 

Ianara Pinho é odontopediatria que recentemente comprou 
backlinks de qualidade, que decorreram em sua ascensão nas 
pesquisas por busca de clínicas odontológicas em Brasília.

Algumas métricas importantes demonstram a sua relevância, 
tais como: 

● Autoridade: 21
● Tráfego Orgânico: 64,9 K
● Backlinks: 1,6 K 

Por isso, todo o planejamento SEO para posicionamento da 
Clínica Blu vai ser elaborado tendo como base o site da 
odontopediatra Ianara Pinho.

Abaixo, destaco como deve ocorrer o direcionamento de 
reestruturação de conteúdos para site e elaboração de 
conteúdos para blogs.

Score de autoridade e métricas de busca da Clínica Blu.
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Atualmente, essas são as metas utilizadas pela Clínica Blu.

Padrão:  Nome da Empresa | palavra-chave | número de contato
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O site possui um carrossel de imagens no banner principal, como 
resultado a quantidade de H1 na HOME está sendo triplicada.

Além disso, a H1 não possui a palavra-chave principal.

As palavras-chave utilizadas atualmente são: Shopping Conjunto, 
Conjunto Nacional, dentista Brasília, Clínica Odontológica, Clínica 
Odontológica em Brasília, Odontologia, blog, Odontologia em Brasília, 
Saúde Bucal, Cirurgia Odontológica, Dentista, Dentista em Brasília, 
Ortodontia, Periodontia, Tratamento de Canal, Prótese Dental, 
Implante Dental, Lentes de Contato Dental, Tratamento Dental em 
Brasília, Radiologia Odontológica, Radiologia Dental, odontologia 
estética em Brasília, harmonização facial em Brasília 
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Atualmente, a clínica Blu aparece posicionada na SERP a partir da pesquisa de 
algumas palavras-chave específicas, tais como: 
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A marca alcança a 9˚ posição da SERP para a seguinte palavra-chave:
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O que me chamou atenção é que a Clínica Blu tem um 
posicionamento bom para a seguinte palavra-chave: Clínica de 
odontologia em Brasília e odontologia em Brasília.
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Esses resultados demonstram que a efetividade da palavra-chave principal utilizada na Meta-title e description não 
está sendo assertiva para o rankeamento da Clínica Blu, visto que, a marca deseja ser encontrada num raio maior 
de distância. 

Atualmente, é encontrada na primeira página apenas para pesquisa de dentistas no Conjunto Nacional, porém, 
iremos escalar o seu posicionamento para pesquisas de buscas por clínicas de odontologia em Brasília, onde, 
atualmente, aparece na segunda página do Google. 
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Home

● Meta-title:  manter a palavra-chave “Dentista em Brasília”, pois possui um bom volume de 
busca: 

Clínica Blu | Dentista em Brasília | (61) 3326-9940

● Description: Reformular a descrição enfatizando a palavra-chave dentista em Brasília e 
odontologia em Brasília.

● Adicionar a palavra-chave principal na H1 da Home

● Otimização das heading tags, a programação deve criar uma condição no painel que permita 
a escolha pelo texto de banner em que ficará a H1, o que está acontecendo atualmente é a 
duplicação de H1 graças ao carrossel de banner na página principal.

● O volume de palavras da home é suficiente, porém, devemos adicionar mais palavras-chave 
no corpo do texto. A única palavra-chave citada na home é dentista em Brasília. 

● A palavra-chave principal deve ser adicionada nos primeiros dois blocos de texto e em pelo 
menos uma H2.
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O PageSpeed acusa apenas um ponto de melhora no SEO da Home da Blu, que diz respeito a links 
não rastreáveis demarcados nos ícones da página principal. 

● Essa ação considera a interferência da equipe de programação, eles devem adicionar os 
atributos href nesses textos apontados. 
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SOBRE

● Otimização das heading tags, atualmente, não tem nenhuma H1 na página de sobre nós. 

● Alteração da formatação da meta-title

● Adicionar a palavra-chave principal na descrição principal. 

● Corrigir a legibilidade do texto do primeiro bloco.

SERVIÇOS

Atualmente, as metas de todos os serviços seguem o seguinte padrão: 

Nome do Procedimento | Nome da clínica | Palavra-chave

● O padrão de metas de todos os serviços deve ser alterado e seguir o seguinte formato:

Nome do Procedimento + em Brasília | Clínica Blu | Telefone

Ex: Laserterapia em Brasília | Clínica Blu | (61) 3326-9940
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Iremos adicionar uma meta-title e description na página principal dos serviços, verifiquei que elas não 
existem.
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As ações a serem tomadas nas outras páginas são bem simples e consideram apenas o 
ajuste de heading tags. 

CONVÊNIOS

● Otimização das heading tags

BLOGS

● Otimização das heading tags

CONTATO

● Otimização das heading tags
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Utilizaremos a estratégia de guerrilha para posicionar a 
Clínica Blu acima da Ianara Pinho no Google, por isso, 
utilizaremos as palavras-chave da nossa concorrente 
para direcionar os conteúdos de blog. 

As palavras-chave são: 

keywords:, bracket aparelho, gengiva inflamada, 
implante dentário, boca humana, aparelho 
transparente, cálculo dental, assimetria.
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As principais palavras-chave são de cunho informacional, por isso, os conteúdos devem ser 
redirecionados com foco nos modelos textuais topo e fundo de funil.

As pautas para o mês de janeiro serão produzidas a partir dos temas com maior relevância e 
volume de pesquisa que são respectivamente:

● Implante dentário: 90.5 K
● Gengiva Inflamada: 40 K

Os conteúdos para blogs devem conter linkagem para estimular a caminhada do usuário em 
uma jornada de funil, ou seja, os textos de topo de funil devem ser linkados a blogs de meios de 
funil e os de meio de funil devem ser linkados com a página de serviço do procedimento ou com 
a página de contato do cliente. 




